
GLG 通过多国市场调研与行业同类品牌
专家访谈，为客户提供深入的行业研究报
告，帮助客户发现标的品牌的优势细分市
场。调研也及时暴露品牌某些弊端，帮助
客户重新考虑、完善投资方案。

为什么选择 GLG？
负责的专家团队
GLG 提供经验丰富的咨询顾问与项目顾
问团队对接客户，帮助其对目标细分市
场和行业格局有全面、良好的了解。

调研兼具广度与深度
GLG 基于多国别、多品牌背景下的调研
方案，将访谈与广泛调研相结合，分析
多个行业指标，有利于形成全市场、多
角度的调研成果，帮助客户全面审查投
资方案。

客户挑战 

国内某领先投资机构希望了解某家用电器品牌在美国、欧洲和日本的市场增长
潜力与竞争力如何，以制定其投资策略。客户需要在五周时间内了解经销商、
目标品牌与竞争对手间的市场情况与关系概览，同时从价格、品牌认知等角度
了解消费者对该品牌及同类品牌的偏好。

GLG 解决方案 

GLG 与客户展开了为期五周的合作定制调研，并邀请零售领域深耕十多年的
高级顾问及标的公司前市场总监在内的 GLG 专家来主导项目。通过对美、英
两国共 60 个该品牌销售渠道进行的定制调研以及对 12 位来自不同地区的同
类品牌专家的访谈，获得品牌市场渗透率、增长力及竞争对手等方面的广泛信
息，最终由资深行业顾问进行分析与总结。

成果
GLG 协助客户形成了 60+ 页的综合报告，总结了包括美国、欧洲、日本在内
的核心家电市场情况，从而剖析标的品牌的市场竞争力。调研还提供了关键采
购标准、销售渠道反馈、市场增长潜力与竞争格局等内容的深入洞见。客户由
此发现了该品牌某些产品线的优势，同时暴露的其他问题也提示客户重新考虑
投资方案。
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作为全球知识分享平台，GLG 格理集团为需要专业洞见的商业决策者匹配具有一手经验的行业专家，助力他们以更加明确的目标和坚定的信心做出
决策。我们的专业服务团队将与您合作打造量身定制的解决方案，根据您的时间安排助您识别、评估和回答对应的问题。汇聚专业洞见，助力卓越
决策。

了解更多

GLG 深度项目

客户成功案例

针对品牌家电市场的调查
针对品牌细分市场展开多国调研，对投资决策进行多角度审查

GLG 定制调研

https://glginc.cn/contact-us/
https://glginc.cn/strategic-projects/
https://glginc.cn/surveys/

